AGENCY

Metodologia de la actividad publicitaria y
relaciones publicas

Curso 2019/20

Ferran Aparicio
Judit Marin
Josep Morales
Melina Ormaza



UBUNTU

INDICE

L N @MIING e 2
e Proceso de creacidon de lamarca .......oooeeiiiiiiiiiii i
2. BraNiNG . . 3
e Proceso de creacidon de la forma.........oooviiiiiiiiii
3. Disefio del sImbolo. ... 4
e Proceso de eleccidn de la gama de colores........oooiiiiiiiiiiii 4
e Proceso de eleccién de la tipografia...........oooooiiii
4. Aplicaciones: Disefo del material grafico..............cooooii 8
O SO e
e Papeldecarta.........coooiiiii 6
o Tarjeta COMErCial ...cooovuiui i,



UBUNTU

NAMING
Proceso de creacién de la marca

Para la creacién de la marca, pasamos por un proceso de naming en el cual, mediante un
brainstorming, tuvimos diversas ideas hasta dar con la final. Después de un largo periodo
de reflexion, decidimos nombrar a la agencia Ubuntu Agency debido a los valores y
significados del término que, ademas, compartimos como integrantes de la misma. Este
hecho es de gran relevancia ya que encontramos crucial el sentirnos identificados y formar
parte del proyecto desde la base.

La palabra Ubuntu es un término que desprende una forma de actuar o hacer. Esta
proviene de Sudafrica, siendo una regla ética que se focaliza en la lealtad de las personas y
la relacion entre estas. Existen varias traducciones de la palabra Ubuntu al espafiol, tales
como: si todos ganan, ti ganas. Pero, sin duda alguna, la siguiente definiciéon acierta y

define perfectamente la filosofia Ubuntu:

“Una persona con ubuntu es abierta y esta disponible para las demas, respalda a las demas ..."”

Desmond Tutu

Por ello nosotros entendemos nuestra agencia como una comprometida y abierta a nuevos
retos. Nos sentimos parte de los proyectos de nuestros clientes y nos alineamos con ellos
para darlo todo para el éxito de estos. Su éxito es el nuestro.

Ademas de esta filosofia que desprende y define perfectamente nuestro nombre, creemos
en una forma de actuar sostenible y eficiente. Por ello, nuestros procesos internos de
trabajo en la agencia se rigen bajo esta filosofia. Creemos que como agencia de
comunicacion y relaciones publicas debemos cuidar primero nuestra organizacién para
poder llegar a atender y cubrir a otras empresas. Para ello, impartimos una politica
sostenible y transparente de Responsabilidad Social Corporativa, cuyas bases estarén

presentes en todas nuestras acciones.
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BRANDING

Proceso de creacién de la forma

Como toda empresa y organizacién, se requiere un simbolo y logotipo que lo identifique.
Por ello, partiendo del nombre de nuestra agencia, hemos intentado plasmar y representar
lo que para nosotros es Ubuntu y asi poder transmitirlo a nuestros potenciales clientes.
Como agencia publicitaria y relaciones publicas, debemos convivir con la elaboracién de
ideas, ya sea para la aplicacién de soluciones o creacién de contenido. Para crear estas
ideas necesitamos imaginacién, y uno de los simbolos més representativos de dicho
concepto es la bombilla. Nosotros hemos decidido utilizar un elemento evolutivo de la
bombilla: un fluorescente led, caracterizado por emitir luz de forma eficaz y con alto

rendimiento, solo con recibir una corriente eléctrica de muy baja intensidad.

En Ubuntu, queremos plasmar dicho concepto en lo que somos como agencia: Una
agencia creadora de contenidos, capaz de opacar y brillar entre los muchos competidores
que existen en el mercado. Una agencia que se adelanta a las tendencias futuras,
intentando innovar en todas sus acciones. Y una agencia fuerte, potente y resistente,

porque UBUNTU es creatividad, futuro y potencia.

Imagen 1: Logotipo Ubuntu Agency

A la hora de disefiar el logotipo, hemos querido seguir con nuestra

filosofia, es por eso mismo que decidimos implementar la letra U (con la

misma tipografia) como logo oficial de la agencia. Esta letra, estd muy
presente en el naming de la empresa, asi que es evidente que la U, es un

elemento caracteristico y representativo de la empresa.

Imagen 2: Simbolo Ubuntu Agency
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DISENO DEL SIMBOLO

Proceso de eleccién de la gama de colores

La eleccion de la gama de colores corporativa se rige en base a los valores que se atribuyen
a la agencia, ademas de buscar una paleta de colores que se relacionen entre si para darle
cohesién y respaldo al color corporativo.

De esta misma forma, nuestro color corporativo es el siguiente:

Imagen 3: Color Corporativo Ubuntu Agency
Codigo RGB: 45, 195, 189
#2DC2BD
El color representa la lealtad y la confianza en las relaciones interpersonales que, como
hemos explicado anteriormente, puede significar la palabra Ubuntu.
De aqui hemos hecho una paleta de colores que nos acompariara a lo largo de todos los
disefios corporativos, ya sea el Logotipo o documentos administrativos, como puede ser un

presupuesto o una carta formal.

Imagen 4: Paleta de colores corporativos Ubuntu Agency

Codigos de color de izquierda a derecha:
RGB: 255,255,255  #FFFFFF

RGB: 244,244,237  #FAF4ED
RGB: 45,195,189 #2DC2BD

RGB: 201,218,234 #C9DAEA
RGB: 0,0,0 #000000
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DISENO DEL SIMBOLO

Proceso de eleccién de la tipografia

En cuanto a la tipografia, para titulos grandes, medianos y pequefios, utilizamos la fuente

Raleway.

.TITULOS GRANDES: ..

mayuscula, negrita y en negro.
° 12, mayuscula, negrita y color corporativo.
e Titulos pequefios: 11, minuscula, negrita y en negro.
Para subtitulos, cuerpos de texto y citacion, utilizamos la fuente Avenir.
e SUBTITULOS: 11, mayuscula, negrita y en negro.
e Cuerpo de texto: 11, mindscula y en negro.

e (itacisn: 9, minUscula, cursiva y en negro.
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APLICACIONES: DISENO DEL MATERIAL GRAFICO
Sobre

Imagen 5: Sobre modelo Ubuntu Agency

Papel de carta B ey
UBUNTU

€/ Roz Boronat, 133, 08018 Barcelonages
oBa g7z
Website: waw ubUNUAGENCY.com
Email: ubuntuagenc; yworkagmal.com

Imagen é: Plantilla carta Ubuntu Agency
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Tarjeta comercial

1.CREAR
2. ELABORAR
3. ACTUAR

ICONTACTAME!

Jun ll-n-,

Elhal::lun ﬂulmrdﬂhnc Bnrunn,m
I:I.Eimﬂm:aj.wu
Bmﬂ._il.n:hlmann.uhunmh‘gﬁcymn
Website: waww ubuntusgency.

LEom

1. CREAR
2. ELABORAR
3 ﬁ_cy'l;lﬁﬂ'_

icuurﬂ'crmzl

nnm:lnldumumu
Telf: B3MBO7Z0
Elhal::lpﬂ ﬂnlnwduhnc Burunu,m

1.CREAR
2. ELABORAR
3. ACTUAR

iCONTACTAME!

H!lﬂm

Dlﬁqdnm Creative

Telf: GET201EE3

Ell‘-umlun Carrer de Rioc Burund,m
nﬂmnmmujnu

Email: rmhmmm-h-mummn
“Hxﬂh:m.ﬁunwﬁ;ﬂmm

Imagen 9: Tarjeta corporativa Ubuntu Agency Melina Ormaza

1.CREAR
2. ELABORAR
3. ACTUAR

ICONTACTAME!

Josep Marales
nim’maﬁp':u

Telf. 622047580
Ehn:lunm de Foc Burund. !&3.
08018 Barcelona
Bmﬂ.psqm\ﬂmhszﬂlummw.cnm
Website: waw ubuntusgency com

Imagen 10: Tarjeta corporativa Ubuntu Agency Josep Morales




